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LADISTRIBUCION
ANGED

Claves

>PIB

El crecimiento del PIB mundial y
de los mercados de exportacion
de Espana se revisan
significativamente a la baja,
como consecuencia de un
escenario de aranceles mas
lesivo y por el efecto adverso de
una mayor incertidumbre sobre
la actividad econdmica a escala
europea y global.

En Espafna el consumo privado
seria la rubrica con una mayor
aportacion al avance de la
actividad, fruto de la evolucion
favorable que se proyecta para
la renta disponible, el empleo y
la poblacion.

»Empleo

En mayo el numero de afiliados
en comercio minorista se
incrementd en 14.546
empleados respecto al mismo
mes de 2024 alcanzando la cifra
de 1.938.611 personas.

Aunque el incremento se centro
nuevamente en los afiliados en
Régimen general, que anotaron
un aumento de 23.121
empleados, es destacable que el
numero de afiliados autobnomos
en comercio alcanzdé un maximo
del ano situandose en 472 mil
personas, tras marcar un suelo
de la serie historica en febrero
de 2025.

> Actividad comercial

El volumen de comercio
minorista sin estaciones de
servicio crecié en abril un 3,5%,
manteniendo el ritmo de avance
de los dos meses previos. Las
ventas de vestido y calzado
repuntan hasta el 5,2% en tasa
interanual, las de equipo del
hogar aumentan 2 puntos mas
que en marzo (hasta el 5,4%) y
la alimentacion modera
levemente la tasa de
crecimiento.

En todo caso, en el acumulado
enero-abril se aprecia un
repunte del consumo de
bienes alimenticios.
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LADISTRIBUCION
ANGED

1. Contexto econémico

v El crecimiento del PIB mundial y los mercados de
exportacion de Espanfia se revisan significativamente
a la baja, como consecuencia de un escenario de
aranceles mas lesivo y por el efecto adverso de una
mayor incertidumbre sobre la actividad econémica a
escala europea y global.

v Por ello las exportaciones de bienes
experimentaran una ligera contraccion en 2025,
resultado del escenario comercial global y del débil
crecimiento de la UEM. Ademas, se contempla una
desaceleracion de las llegadas de turistas
internacionales.

v El consumo privado seria la rabrica con una mayor
aportacion al avance de la actividad, fruto de la
evolucion favorable que se proyecta para la renta
disponible, el empleo y la poblacion. No obstante, el
Banco de Espaina proyecta una desaceleracion a lo
largo del horizonte de proyeccion en un contexto de
considerable incertidumbre, menor confianza y una
elevada tasa de ahorro.

PIB

Consumo privado

Consumo publico

FBC

FBCF

Exportacién de bienes y servicios

Importacion de bienes y servicios

Demanda nacional (contribucion al crecimiento)

Demanda exterior neta (contribucién al crecimiento)

Fuente: Banco de Espana. Junio 2025

2024
32
28
41
19
30
3,1
24
29
03

Proyecciones
de junio de 2025

2025
24
2T
25
36
42

19
3,0
2,7

-03

2026

18
18
18
23
22
23
28
19
-01

2027
17
15
17
21

22
27
27
16
0,1
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2. Indicadores de consumo privado

Encuesta de Presupuestos Familiares. Aho 2024.

Grupos de Gasto

TOTAL

01. Alimentos y bebidas no alcohdlicas

02.
03.
04.

Bebidas alcohdlicas y tabaco
Vestido y calzado

Vivienda, agua, electricidad, gas y otros

combustibles

05.

Muebles, articulos del hogar y articulos para el

mantenimiento corriente del hogar

06.
07.
08.
0.
10.
1.
12.
13.

Sanidad

Transporte

Informacién y comunicaciones
Actividades recreativas, deporte y cultura
Servicios de educacion

Restaurantes y servicios de alojamiento
Seguros y servicios financieros

Cuidado personal, proteccion social y bienes y

servicios diversos

Gasto medio
por hogar
(euros)

34.044

5.391
447
1432

11.029

1274

13717
3.877
1.101
1.692

553
3.374
1.270

1.228

Distribucion
porcentual

100,0

15,8
13
42

324

3,7

40
1,4
32
50
16
9,9

a7

3,6

1

Tasa de
variacion anual

44

1,0
54
8,5

6,1

10,6
25
48
13,1
139
2,0
92

Diferencia anual
absoluta
(euros)

1.427
56
-25
112

635

132
94
50

196
68
65

107




LADISTRIBUCION
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2. Indicadores de consumo privado

v En abril de 2025 la confianza del consumidor Indice de confianza del consumidor en el Area euro
muestra una leve mejora en los principales paises
del area euro, aunque sigue anclado en registros S —— Alemania =——Ffrancia =——italia =—Espafia
negativos de un -15,2. -7

v En Espaina la confianza del consumidor cayo6 -10 —

3,1 puntos en abril de 2025 en relacion al mes
anterior, hasta situarse en 76,5 puntos, segun los 43
ultimos datos publicados por el Centro de

Investigaciones Socioldgicas (CIS). 16
v En la misma linea, el Barometro de Cetelem 19
muestra en mayo un deterioro de la percepcion
econdmica tanto de la situacion general del pais 39
como de su situacion personal.
-25

2023 2024 2025

Fuente: EUROSTAT
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2. Indicadores de consumo privado

Percepcion econémica de los espanoles

=t Situacion general === Situacion personal
del pais
7.0 1 6,67
6,51 6,52 6.57 6,54 6,55 6 51 016,59
6,39 ; 6,41 g . 6,42 6,43 g 33 6,45 6,43
6.25 ¢ 51 6.32 ¢ 27 6.34 6,35 >3 6,29
6,0 -
5,73
5,64 5 53 5:62 5,62 '
5,48 539 s 5,47 2 5,47 E ae 5,48 5,49 9.52 5,69
5,0 - U531 9 5 5 5.26 5,33 5,
4.0
o o [sp] o D Lag ) o b < e bl b b b b b b i e e w L w L w
sgg8agggidgasgassgsgsgaagsdsdggs S
5 2 2 § 8 8 s 5§ 2 g 8 g 5 =2 g g 8 8 s 5§ 8 g 8 8

Fuente: Barometro CETELEM Mayo 2025
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2. Indicadores de consumo privado

Matriculacion de turismos y todoterrenos

v En el periodo enero-mayo de 2025 el numero
de vehiculos matriculados superé las 490 mil

CATEGORIA MAY-25 | MAY-24 | % VARIACION = ACUMULADO 2025 = ACUMULADO 2024 = % VARIACION ACUMULADO unidades lo que supone un incremento anual
del 14% respecto al mismo periodo del ano
Gasolina 33639 39773 154 153.400 176.941 13
pasado.
Diesel 5860 9764 400 21,690 43.066 36

v En todo caso, destaca el descenso de las
Resto 73321 45629 60,7 309.621 211912 46 ventas de turismos y todoterrenos Diesel, de
un 40% interanual en el mes de mayo y de un

Total combustibles 112820 95.166 186 490.7M 431919 14 36% si consideramos el acumulado de los
Particular 45749 31429 222 208.028 178610 16 ¢inco primeros meses de 2025.
Empresa WM 30138 137 155780 143324 9 v’ Las previsiones para cierre de afio apuntan
a una cifra de ventas en torno al millén de
Alquiler 32194 21599 188 126.903 109.985 15 automoviles, alcanzando registros similares a
ST R - — — » los del afio 2024. Las previsiones anticipan un
1 canates ' ' ’ ' ' significativo avance de la cuota de mercado
de los vehiculos electrificados (eléctricos
Fuente: ANFAC puros e hibridos enchufables).



2. Indicadores de consumo privado

Intencion de Gasto en el Verano 2025

Los que Sl tienen intencidn de viajar Los que NO tienen intencion de viajar

0 0

< Salir de restavrantes 62/0 & Salirde restavrantes 4]/0
Irde shopping 3[]% % Iralcine 38%
Iral cine 29% % Actividades deportivas 3]%
% Actividades deportivas 28U (3 Irde shopping 24%
s Visitas guiadas 27% & Ocionocturno 2]%
Ira museos 26% Ira conciertos 21%

Ocio nocturno 26% Actividades con hijos 20%
Actividades con hijos 26% Ira museos 14%

Ir a conciertos 25% Actividades acuiticas 13%
Actividades acuaticas %g:& Ir a balnearios/spa %ﬂ

Ir a balnearios/spa 0 Ir a espectaculos musicales 0

Ir a especticulos musicales 14% Iralteatro 3%

9 Fuente: CETELEM Junio



3. Comercio minorista (Actividad)

(UL
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Comparativa UE

Analisis por
sectores y canales

> Alimentacién
> Resto de categorias

» Canales de distribucion
comercial

> Analisis por CCAA

%

Comercioen
Grandes superficies

C

» Alimentacion

» Restode
categorias



LA DISTRIBUCION
ANGED

3. Comercio minorista (Actividad: comparativa UE)

Volumen de comercio minorista en Area Euro

v En abril de 2025 se dinamiza el comercio minorista
en el area euro. Asi, el volumen de comercio crece a
una tasa interanual del 2,8% en la UE y del 2,3% en
la eurozona. Espaina es uno de los principales paises ——Areaeuro ~ ——Alemania = ——Francia Espafia
impulsores de este dinamismo con un avance anual 6
de las ventas minoristas superior al 4% en abril y que
repuntd hasta el 5% en mayo, en términos de
volumen.

Volumen de comercio minorista
% variacion interanual

v El indice de comercio en nuestro pais mantiene un 0
diferencial de crecimiento positivo respecto al
conjunto de la zona euro de 2 puntos porcentuales.

v Por paises, la desaceleracion mas acusada

corresponde a Alemania, donde el comercio modera -6

su tasa de avance hasta el 2,3% en abril, por

segundo mes consecutivo. En Francia la tasa de 9

crecimiento repunta hasta el 2,8% mientras que el 2023 jul-23 2024 jul-24 2025

Italia las ventas minoristas se mantienen estancadas. i
Fuente: LA DISTRIBUCION ANGED segun datos Eurostat
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3. Comercio minorista (Actividad: sectores)

Evolucion del comercio minorista: Alimentacion

v El volumen de comercio minorista sin Indice de comercio al por menor
estaciones d.e servicio crecio en abril un % variacion interanual precios constantes
3,9%, manteniendo el ritmo de avance de los _ 3 _
dos meses previos. Las ventas de vestido y PBERSER - e==liesif pe=CEOEIER

calzado repuntan hasta el 52% en tasa i
interanual, las de equipo del hogar aumentan 10%
2 puntos mas que en marzo (hasta el 5,4%) y la
alimentacion modera levemente la tasa de
crecimiento.

8%
6%
4%
v' En todo caso, en el acumulado enero-abril se 2%
aprecia un repunte del consumo de bienes
alimenticios (3,7% en 2025 frente al 0,5% del
pasado ano). Mas llamativa en la reactivacion -2%
del segmento de bienes de equipo personal 4%
que registran un avance del 3,6% en los cuatro 2023 jul-23 2024 jul-24 2025
primeros meses del afo, tras el descenso del Fuente: INE/MINECO

volumen de ventas acusado en el mismo
periodo de 2024.

0%

12
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3. Comercio minorista (Actividad: sectores)

Evolucion del comercio minorista: Alimentacion, Equipo del hogar y Equipo personal

Tasa anualde variacion del comercio por sectores

[ Enero-Abril 2024 [ Enero-Abril 2025
5%

4% 3,7%

3%
2%

1% 0,5%

A

0%

-1%

-2%

-3%
Equipo personal Equipo hogar Alimentacion

Fuente: INE/MINECO
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10%

8%

6%

4%

2%

0%

-2%

-4%

2023

Volumen de comercio al por menor

-Alimentacion

jul-23

% variacion interanual

Equipo del hogar  ===Equipo personal (esc. dcha.)

2024 jul-24
Fuente: INE/MINECO

2025

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%
-5%
-10%
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3. Comercio minorista (Actividad: sectores)

Evolucion del comercio minorista: Textil hogar, vestir, calzado y accesorios

v' La meteorologia lluviosa del primer trimestre
de 2025 ha condicionado de forma significativa
la caida de las ventas en el conjunto del sector
textil que retrocedieron un 8% respecto al
trimestre anterior.

Cuota en total Textil -1 Trimestre 2025

= Textil Vestir

v' En todo caso, nuestras previsiones para cierre

de afo recogidas en el ’Observatorio semestral m Calzado
de LA DISTRIBUCION contemplan una

recuperacion en el segundo semestre de este

afo. = Accesorios

v En concreto, anticipamos un avance anual del
2,4% de las compras de bienes de equipo
personal y de un 3,3% de las de bienes de
equipo del hogar en media de 2025.

u Textil Hogar

Fuente: KANTAR. Junio 2025
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3. Comercio minorista (Actividad: sectores)

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?
CANAL OFFLINE + ONLINE

ELECTRODOMESTICOS
VARIACION
==t=Gama Blanca Gama Marron iy P AF ==t Climatizacion
vs. abr 2025 en p.p.
20% - Sy N e
17,1% 17,8% 17,4%
162%
15,0%
14,2% 14,3%
14,6%
10% { 2% 8,9% N
5,9% g 5,8% 5,7%
4,7% 4,7% 35.1% 4,8‘%
FAY FAY 4’6%
0%

jun24 jul'24 ago24 sep24 oct24 nov'24 dic'24 ene25 feb'25 mar'25 abr25  may25

Fuente: Observatorio CETELEM. Mayo 2025
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3. Comercio minorista (Actividad: sectores)

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?
CANAL OFFLINE + ONLINE

EQUIPO DEL HOGAR
VARIACION

==t [\l uebles/complementos ydec;(r)a::n ~=Descanso  ======Cocina VS, abr 2025 en pp

20% - T 19,5%
| Fmmm——
13,7%

10% -

21,8%

6,1% - 8%
e
5,0% G 5,0%

4,1% 4,0% 3,8% 3,7%

3,1%

0% Ll Ll Ll Ll Ll Ll L Ll Ll Ll Ll
jun'24 jul'24 ago'24 sep'24 oct24 nov'24 dic'24 ene'25 feb'25  mar'25 abr25 may25

Fuente: Observatorio CETELEM. Mayo 2025
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LADISTRIBUCION
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3. Comercio minorista (Actividad: sectores)

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?
CANAL OFFLINE + ONLINE

TECNOLOGIA
VARIACION

et Tecnologia/Infomatica  ====Smartphone  ==e=Tablet vs.abr 2025 en p.p.

21,1% 21,1%
—
15,9%
10% | 12,0%" e ) — e, Ny X1 @

4,3% Q. 4% A4,]:% 8 9% . 9 5%
- 3,6% 2,0% 3,1% 3,1% g 8

8,7% % 3%
£,3% ‘ y , 2,2% 2,5% 2,2%
 E——

jun24 jul'24 ago'24 sep'24 oct'24 nov'24 dic'24 ene'25 feb25 mar'25 abr25 may25

21,8%

20% -

0%

Fuente: Observatorio CETELEM. Mayo 2025
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3. Comercio minorista (Actividad: sectores)

;Piensa adquirir en los proximos 3 meses algunos de los siguientes bienes y servicios?
CANAL OFFLINE + ONLINE

TOP-5 SEGMENTOS

En mayo de 2025, el Top 3 en intenciones de compra para
los proximos tres meses son:

22,7%

* Turismo: 22.7%

« Textil deportes: 19,8%

« Tecnologia e inform.. 15,9%
Turismo A PAE - - PAE]S,[]%

« Gama Blanca: 146%

Fuente: Observatorio CETELEM. Mayo 2025
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3. Comercio minorista (Gran Consumo)

v'En Espaia el mercado de gran consumo que mas crece de Europa (+4,9%), segun Circana.
Nuestro mercado lidera el crecimiento del gran consumo en Europa con un avance de las ventas
cercano al 5% hasta los 99.000 millones de euros en 2024. Asi lo sefala el ultimo informe de
Circana, Demand Signals, que atribuye el buen comportamiento del sector en nuestro pais a la
fortaleza de la demanda interna y a la recuperacion de los frescos y refrigerados. El trasvase
desde el comercio tradicional hacia la distribucion organizada también ha jugado un papel
importante.

v'Por detras de Espafia se encuentra ltalia, el segundo pais de mayor crecimiento, con un avance
del 2,3%, gracias al impulso de la alimentacion seca y las bebidas, mientras que Reino Unido
crece el 2% gracias a las categorias vinculadas a la conveniencia.

v'La tasa de crecimiento anual se contrae en Alemania, que cae un 0,5%, en Francia (-0,8%) y
en Paises Bajos(-0,8%), lo que refleja las dificultades por las que atraviesa el continente
europeo para reavivar la demanda después de varios afnos de inflacion e incertidumbre
economica.

19
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3. Comercio minorista (Actividad: canales)

8%
6%
4%
2%
0%
-2%
-4%

-6%

20

Evolucion del comercio minorista: Modos de distribucion comercial

Variacion de las ventas en comercio minorista

2,6%
1,9%

W Enero-Abril 2024 .. Enero-Abril 2025

5,8%

1,8%

Empresas
unilocalizadas

2,0%|(1,3%

-3,4%
-5,0%
Pequenas Grandes cadenas Grandes Comercio
cadenas superficies electronico

Fuente: INE/MINECO

3,4% |
/ | 2,6%|

v El afio 2025 comienza con una recuperacion del

volumen de ventas en grandes superficies, que
aumentan un 1,8% en el periodo enero-abril, tras la
caida del 3,4% registrada en 2024. Las grandes
cadenas anotan en el primer cuatrimestre de este
afo una reactivacion de las ventas, que avanzan
un 5,8%, la mayor tasa registrada por modos de
distribucion.

v' El comercio online también se dinamiza, tras la

caida del 5% que sufrieron las compras en el primer
cuatrimestre 2024. Esta remontada se justifica por
la reactivacion del ecommerce de productos no
alimenticios.

v El comercio de bienes alimentarios en las

grandes cadenas arranca 2025 con una tasa de
crecimiento del 4,6% en el periodo enero-abril. De
esta forma las grandes cadenas se consolidan
como el principal canal en la distribucion de
alimentos con un 51% de cuota.
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3. Comercio minorista (Actividad: canales)

Evolucion del comercio minorista por modos de distribucion: Alimentacion y resto de sectores

Tasa acumulada de variacion del comercio por modo distribucion
ALIMENTACION

B Enero-Abril 2024 B Enero-Abril 2025

10%

6% [4,6%]
5 I

o [owg

_

2%

0% ==

Comercio
electronico

Empresas Pequenas Grandes cadenas Grandes
unilocalizadas cadenas superficies

Fuente: INE/MINECO
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10%
8%
6%
4%
2%
0%

-2%

-4%

-6%

Tasa acumulada de variaciéon del comercio por modo distribucién
RESTO DE SECTORES

B Enero-Abril 2024

B Enero-Abril 2025

_
i

Comercio
electronico

Empresas Pequefias  Grandescadenas Grandes
unilocalizadas cadenas superficies

Fuente: INE/MINECO
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3. Comercio minorista (Actividad: canales)

Evolucion del comercio minorista por modos de distribucion: E-commerce

v’ La facturacion del comercio electronico en
Espana aumentd en el tercer trimestre de 2024 un
12,6% interanual hasta alcanzar los 24.558 millones
de euros, segun los ultimos datos de comercio
electrénico publicados por la CNMC.

v En lo relativo al e-commerce de productos el
incremento interanual del tercer trimestre del
pasado afio fue de un 13,1%, superando
nuevamente al registrado por la facturacién de
servicios. Los sectores de actividad con mayores
ingresos fueron las agencias de viajes y operadores
turisticos, con el 11,4% de la facturacion total; el
transporte aéreo, con el 5,6% y las prendas de
vestir, en tercer lugar, con el 5,3%.

v' El saldo neto exterior (la diferencia entre lo que se
compra desde el extranjero a Espafia y lo que se
compra desde Espafa al extranjero) arrojé un déficit
de 10.700 millones de euros.

22

Facturacién del e -commerce (millones €)

3 Trimestre del afo

25.000
[ Servicios
20.000
B Productos
15.000 .
10.000 ' .
5.000

O g L g
2018 2019 2020 2021

Fuente: CNMC
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3. Comercio minorista (Actividad: canales)

Evolucion del comercio minorista por modos de distribucion: E-commerce en Moda

PESO DEL ECOMMERCE SOBRE EL TOTAL DE VENTAS DE MODA EN ESPANA 2015-2024
En porcentaje sobre el valor total.

25,4

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Fuente: KANTAR | WORLDPANEL DIVISION
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v El ecommerce contintia batiendo récords en el

negocio de la moda en Espana. En el ultimo
gjercicio, el 25,4% de los ingresos de las
compaiias dedicadas a la distribucion de moda
en el pais se llevd a cabo a través del canal online,
lo que supone un aumento de 2,2 puntos en
relacion con 2023.

v/ Segun datos de Kantar Worldpanel Division, el peso

de las ventas de moda online en Espafa ya
multiplica por diez el registro de hace una
década. La variacion anotada en 2024 se situa
como la tercera mayor de la serie histérica, sélo por
detras de las de 2018 y 2020. Con este incremento,
el negocio de la moda online en Espafia confirma su
aceleracion en el ejercicio en que se cumplen cinco
anos tras el estallido de la pandemia en el pais.
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3. Comercio minorista (Actividad: grandes superficies)

v En abril sigue recuperacion de la facturacién
total en grandes superficies, que aumentan un
3,2% interanual en términos corrientes y un 2,2%
en volumen.

v Esta recuperacién se ve impulsada tanto por el
dinamismo del comercio en bienes alimentarios
(3,8% de avance anual), como, especialmente, en
el resto de segmentos, ya que las ventas en
grandes superficies (que cuentan con mas de
2.500 metros cuadrados de superficie de venta y
exposicion) aumentan un 3,7% interanual en
abril, tras el 1% anterior.

v’ Las grandes superficies cuentan con una cuota de

mercado del 14% en alimentacion y superior al
18% en el resto de bienes de consumo.

24

20%

15%

10%

5%

0%

-5%

-10%

Evolucion del comercio en Grandes superficies

Comercio minorista a precios constantes y corrientes
% variacion interanual en Grandes superficies

mm Precios constantes ~ ——Precios corrientes

A_.__
\ AdAA 4

2022 2023 2024 2025

Fuente: INE/MINECO
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3. Comercio minorista (Actividad: CCAA)

v Todas las CCAA inician el afo 2025 con un crecimiento del comercio minorista en términos
de volumen. En el primer cuatrimestre la mayor tasa interanual corresponde a las
comunidades de Castilla La Mancha (4,9%) y Murcia (4,9%). La tercera posicion corresponde
al Pais Vasco con un crecimiento respecto al mismo periodo de 2024 de un 4%.

vEn cuanto a la Comunidad de Madrid, el comercio registra un avance del 2,4% en el
acumulado enero-abril de 2025 respecto al mismo periodo del afo pasado. En Catalunha el
aumento interanual del comercio es mas moderado en estos meses, de un 1,9%. En las
comunidades insulares destaca la moderacion del comercio en Canarias mientras que en
Baleares muestra un crecimiento mas acusado que en el mismo periodo de 2024.

v En lo referente al comercio de bienes alimentarios destaca el incremento del 6,7% interanual
registrado en Castilla La Mancha y las tasas superiores al 4% que corresponden a Andalucia,
Canarias y la Comunidad Valenciana. En contraste, las ventas de alimentos muestran una
moderada caida en Extremadura y Navarra en el primer cuatrimestre de 2025 respecto al
mismo periodo del ejercicio anterior.
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3. Comercio minorista (Total: CCAA)

Comerciominoristasin estaciones de servicio (Variaciéoninteranual)
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~ 3. Comercio minorista (Alimentacion: CCAA)

Comercio minorista en Alimentacion
(Variacion interanual en volumen)
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4. Comercio minorista (Deflactor del comercio)

v’ El abril se prolonga la estabilidad de los precios
del comercio, el deflactor total anota un avance
anual del 1,2%, similar a las tasas registradas en
el primer trimestre del afo.

v  Los precios de los bienes de equipamiento del
hogar (incluye mobiliario, textiles para el hogar y
electrodomésticos) sufren un nuevo descenso,
del 1,4% en abril, de forma que encadenan 15
meses de caidas.

v Los precios del vestido, calzado y del resto de
bienes de equipo personal continuan
estancados en el ultimo semestre con tasas de
variacion que oscilan entre el 0,6% y el -0,3%.

v' El deflactor de los bienes alimentarios avanza un

1,6% interanual en abril, similar a tasa registrada
por el correspondiente a los productos de salud.

28

Deflactordel comercio por sectores

(%variacioninteranual)
20%

15,7%  16,9% [JEquipo del Hogar

\\

14,9%
15% . -
11,7% —Alimentacion

——Equipo personal
10% i

r 4,7%
3,7%

\ | '
- , i
| 34% 1,195%%  1a%
I 23% | ‘
[ ] | 1,7% 1,6%
[ |
L |

5% 1,2%

0% ' V ~-*u"‘—1““';"‘""|;||u|u|:]m

-5%
2023 2024 2025
Fuente: ANGED

Fuente: LA DISTRIBUCION ANGED segun datos INE



LADISTRIBUCION
ANGED

4.

Comercio minorista (Precios por CCAA)

29

v En abril de 2025 el deflactor de comercio mantiene la tasa interanual por debajo del 2% en
todas las CCAA. La tasa mas reducida en el primer cuatrimestre corresponde a la Region de

Murcia (0,4%), Galicia, Castilla La Mancha y Canarias donde los precios del comercio
aumentan en torno al 0,5% interanual.

v'En cuanto a las tasas mas elevadas, corresponden a Ceuta y Pais Vasco con un aumento de
los precios del 1,9% en los primeros cuatro meses del ano respecto al mismo periodo de 2024.
En el resto de las regiones, el deflactor de comercio crece a una tasa de entre el 0,5% vy el
1,5%, confirmando la desaceleracion de los precios en todos los segmentos,
especialmente en los bienes de equipo de hogar.

v'La evolucion del IPC en mayo confirma estas tendencias en algunos de los principales
mercados como el de vestido y calzado que registra una inflacion del 0,5%, el de muebles y

articulos del hogar con un 0,6% y el de articulos de ocio y cultura con una tasa de
inflacion que también se situd en el 0,5%.



LADISTRIBUCION
ANGED

4. Comercio minorista (Precios por CCAA)

Deflactordel comercio sin estacionesde servicio (% variacionanual)
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5. Comercio minorista (Empleo Espana)

31

v En mayo el numero de afiliados en comercio

minorista se incrementé en 14.546 empleados
respecto al mismo mes de 2024 alcanzando la
cifra de 1.938.611 personas.

v" Aunque el incremento se centré nuevamente en

los afiliados en Régimen general, que anotaron
un aumento de 23.121 empleados, es destacable
que el numero de afiliados auténomos en
comercio alcanzé un maximo del ano
situandose en 472 mil personas, tras marcar un
suelo de la serie histérica en febrero de 2025.

v Es llamativo el protagonismo de los afiliados

extranjeros que en mayo de 2025 concentran
casi el 22% de la afiliacion total en comercio
minorista. En el ultimo quinquenio, desde la
pandemia, este porcentaje se ha elevado seis
puntos porcentuales.

Afiliados a la Seguridad Social en comercio minorista

2.500.000
M Total ® Régimengeneral M Autonomos
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Fuente: LA DISTRIBUCION ANGED segun datos SEPE
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5. Comercio minorista (Empleo CCAA)

v El componente de empleo del indice de comercio minorista refleja un avance de la ocupacion en
abril de entre el 0,1% de Castillay Ledn y el 2,2% en Castilla La Mancha. En el rango alto de
crecimiento del empleo se localizan también Catalunha, La Rioja y la Comunidad Valenciana.

v'Por debajo de la media nacional encontramos nueve CCAA entre las que destacan, ademas de
Castilla y Ledn, Cantabria, Ceuta y Melilla con tasas de variacion de la ocupacion por debajo del
1% en abril de este ano respecto al mismo mes de 2024.

v'La mayor participacion en el empleo del conjunto del comercio (minorista y al por mayor)
corresponde a Cataluina con un 18,7%, seguida de Andalucia con el 16,6% y la Comunidad de
Madrid con el 15,8%.

v'En cuanto al mayor dinamismo en el mercado laboral destaca el crecimiento acumulado de los
afiliados en comercio de Baleares, de un 17,3% desde enero, aunque soélo tiene una cuota del
2,7% del empleo total.
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5. Comercio minorista (Empleo CCAA)

Ocupacion en el comercio minorista ABRIL 2025
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